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О.Г.	Кунгурова1,	А.В.	Дарбеков2

Костанайский государственный университет им. А. Байтурсынова, Костанай, Казахстан
(Е-mail:1o.kungurova@gmail.com)

Телевизионное	продюсирование	как	ресурс	активизации	визуальной	
медиасферы	Казахстана

     
 Аннотация. Статья посвящена исследованию аспектов процесса продюсирования совре-
менного медиапродукта. Мотивируется взаимосвязь продюсирования и качества медиаконтента, 
утверждается, что размер и характеристика аудитории того или иного медиапродукта прямо про-
порционально зависит от того, насколько качественным и ценным он является для этой аудитории.  
Обосновывается понятие «цепочка ценностей» по отношению к сфере медиа. На примере обраще-
ния к казахстанской телевизионной медиасфере доказывается, что ценность и качество являются 
одними из главных факторов, влияющих на просмотры телевизионных программ и результатив-
ность процесса продюсирования. Апеллируя к ситуации на современном казахстанском телеви-
дении, характеризуя состояние телевизионной медиаотрасли в регионах ( Костанайская область), 
авторы статьи приходят к выводу о том, что назрела острая потребность создания в Казахстане ин-
ститута продюсирования, поскольку продюсер на телевидении является связующим звеном между 
процессом производства контента и потенциальными потребителями – зрителями и рекламодате-
лями: он  инициирует и организует творческий процесс создания аудиовизуального продукта, реа-
лизует проект «с нуля», воплощая перспективные идеи. Утверждается то, что отсутствие процесса 
продюсирования приводит к торможению развития современной медиаотрасли.
 Ключевые	слова: продюсирование, продюсер, медиапродукт, казахстанское телевидение.

 Процесс телевизионного продюсирования в республиках СНГ только начи-
нает набирать обороты, а в Казахстане вообще находится в зачаточной состоянии. 
В РК соответственно нет пока и научных исследований по проблемам медиапродю-
сирования, нет проблемных публикаций. А между тем в России защищены первые 
диссертации – к примеру, Ксинопуло М.П. «Телевизионное продюсирование и тен-
денции его развития в современных условиях»[1]; подготовлены  учебные пособия 
«Мастерство продюсера кино и телевидения» [2]; «Основы продюсерства. Аудио-
визуальная сфера». [3] Современная суть профессии телевизионного продюсера с 
акцентом на региональный аспект раскрыта в статье А.С.Сумской «Феномен продю-
сирования. Взгляд из региона».  [4] В статье Ливсон М.В. обоснованы  особенности 
сферы деятельности продюсеров различного уровня. [5] Исследование современ-
ных проблем телепродюсирования интересует ныне и белорусских специалистов, 
которые стали инициаторами  западного издания автора Кэтрин Келлисон в перево-
де на русский язык [6].  Цель нашей статьи – обосновать необходимость создания 
института телевизионного продюсирования в Казахстане.                                                                    
 Анализ рынка СМИ показывает, что за очень короткое время медиаотрасль 
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в мире превратилась в широкий спектр рыночных сегментов, уникальным образом 
сочетающих в себе творчество и бизнес. Усилилось внимание к драматургии медиа-
продуктов, изменился характер их информационной составляющей (произошел пе-
реход от новостной парадигмы к познавательно развлекательной, к так называемому 
«рассказыванию историй» (storytelling), к массовому переходу на рельсы форматно-
го медиапроизводства. Критерием, определяющим конкурентную позицию медиа-
компаний, стала коммерческая состоятельность и востребованность производимого 
контента. Вся совокупность программ, фильмов, оформление канала и заставки, его 
бренд  составляют ныне ценность телеканала как товара. Покупатель этого товара 
– зритель, который платит за его просмотр деньгами или временем, либо рекламода-
тель, который платит за зрителя. 
 СМИ производят свой продукт для того, чтобы он один действовал на двух 
рынках – товаров и услуг. Первый рынок, на котором действуют СМИ, это рынок 
товаров. На нём в качестве товара выступает содержание – информация, мнения, 
развлечения, «упакованные» вместе и распространяемые в разных медиаформах, 
то есть в форме газеты, журнала, книги, радио или телевизионной программы. Со-
держание как товар предназначено для аудитории, которая и является потребителем 
СМИ. Второй рынок, на котором конкурируют СМИ, - это рынок услуг. Средства 
массовой информации  «продают» рекламодателям, по сути, не площадь в газете 
или секунды в телепрограмме, а прежде всего доступ к аудитории. Размер оплаты за 
«организацию» доступа читателей, зрителей, слушателей к рекламному сообщению 
зависит главным образом от размеров и характеристик той аудитории, доступ к ко-
торой обеспечивается, а не от объёмов и размеров самих рекламных объявлений. 
Размер и характеристика аудитории в той или иной программе прямо пропорцио-
нально зависит от того, насколько качественной и ценной эта программа является 
для этой аудитории. Производство ценности, заложенной в товаре или услуге - это 
основная задача деятельности любой фирмы. На первый взгляд, понятие ценности 
в данном контексте абстрактно, но в реальной практике для потребителя она имеет 
весьма конкретное значение. Для того, чтобы выжить на рынке, любая фирма долж-
на привлечь покупателей определённой «ценностью» производимого ею продукта, 
предлагая потребителям только те товары или услуги, которые удовлетворяют их 
потребности и желания. На практике создание «ценности» товара или услуги пред-
ставляет собой многоступенчатый  процесс, включающий в себя различные стадии. 
На каждой стадии производства происходит создание промежуточной ценности, 
однако конечным звеном определения ценности предлагаемых на рынке товаров и 
услуг становится потребитель. 
 Современные экономисты называют такой процесс «цепочкой ценности» - 
value chain. В настоящее время концепция «цепочки ценности» становится чрезвы-
чайно актуальной, поскольку выделяет ключевые стадии процесса производства и 
их последовательность. Именно в конечном звене данной цепочки возникает окон-
чательная ценность для потребителя, что многим коммерческим фирмам определя-
ется как конечная цель из деятельности. Всё большее значение концепция «цепочки 
ценности» приобретает в связи с интеграционными процессами в экономике. Это 
особенно заметно на примере медиаиндустрии. Благодаря развитию новых инфор-
мационно-коммуникационных технологий, дигитализации содержания и появлению 
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новых каналов для его распространения, в сердцевину деятельности всех секторов 
медиаиндустрии ставится именно содержание – его создание, систематизация, упа-
ковка, распространение. Все средства массовой информации – газеты, журналы, 
телевидение, радио, интернет – производят содержание. И хотя конкретные меди-
аформы, которые оно приобретает на стадии распространения, могут существенно 
различаться, суть экономической деятельности всех СМИ сводится к производству 
нового и вторичному использованию уже существующего содержания. 
 Анализ «цепочки ценности» в медиаиндустрии показывает, что ценность, 
создаваемая на ключевых стадиях производства во всех секторах медиаиндустрии, 
связана именно с содержанием. В результате спрос аудитории на СМИ формирует-
ся под воздействием комплекса параметров – информационных и  развлекательных 
запросов аудитории, общественных потребностей в информации, типологических 
характеристиках самих медиа, представлений аудитории об их ценности.
 Ценность в данном случае – это экономическое понятие, или, другими слова-
ми, критерий измерения реальной стоимости либо товара или услуги, либо компа-
нии, отражающий готовность покупателя платить за них деньги. Ценность, таким 
образом, определяется предпочтением и выбором покупателя и потому часто опре-
деляется как свойство, не присущее товару изначально, а появляющееся у него  в 
процессе обмена. Понятие ценности товара - услуги укоренено в понятии спроса 
– совокупной общественной потребности в различных товарах и услугах, которая 
складывается из множества конкретных требований потребителей. Спрос постоян-
но взаимодействует с предложением, и их соотношение на рынке составляет один из 
основных экономических законов товарного хозяйства.
 Многие экономисты считают, что понятия предложения и, как следствие, 
спроса определяются объективными моментами, например издержками производ-
ства. Однако пример индустрии средств массовой информации ясно подтвержда-
ет: спрос, создающий предложение, в значительной степени отражает ценностные 
установки людей. Не издержка производства газеты или телепрограммы, а содержа-
ние определяет их ценность для аудитории. Речь может идти о различных аспектах 
ценности: информационных, дискуссионных, партисипационных, развлекательных 
или о конкретной на данный момент времени их комбинации. 
 Ценность и качество являются одними из главных факторов, влияющих на 
просмотры телевизионных программ. Просмотры в свою очередь формируют рей-
тинги и долю аудитории. Продюсер на телевидении является связующим звеном 
между процессом производства контента и потенциальными рекламодателями. Ведь 
именно он инициирует и организует творческий процесс создания аудиовизуального 
продукта. Он реализует проект «с нуля» воплощая перспективные идеи. Наиболее 
существенным моментом в творческой деятельности телепродюсера является фор-
мулирование концепции телепрограммы. По сути своей – это творческий способ 
раскрытия любой проблематики, форма изложения реальных фактов, неизвестных 
документов, возможность реализации материалов киновидеоархивов. В понятие 
«концепция» входят и способы организации рубрик, создания механизмов цикли-
рования телепередач. Найти идею и создать наиболее зрелую экранную форму – ос-
новная задача телепродюсера. 
 Отрицать значимость работы продюсера сегодня является большой ошибкой. 



63

№1 (122)/2018
Л.Н. Гумилев атындағы Еуразия ұлттық университетінің ХАБАРШЫСЫ. ЖУРНАЛИСТИКА сериясы 
- BULLETIN of the L.N. Gumilyov Eurasian National University.  JOURNALISM Series

Однако существуют телеканалы, в штате которых продюсер отсутсвует вовсе. Тако-
вых сейчас, к сожалению, большинство на казахстанском телевидении. К примеру, 
телеканал «Qostanay» (филиал республиканской телерадиокорпорации «Qazaqstan»). 
Стоит учесть, что телекомпания работает в условиях госзаказа, но это не означа-
ет, что 100% эфирного времени занимают программы подобного рода. Часть ауди-
овизуального контента производится непосредственно творческими сотрудниками 
компании. Однако в процессе создания концепции собственных программ практи-
чески не учитывается ориентация на рейтинг как на мерило успеха, редакторы не 
стремятся найти компромисс между массовостью зрительского интереса и его ху-
дожественной ценностью, а руководствуются лишь своими амбициями и идеями. 
В непосредственном процессе производства контента обнаруживаются проблемы, 
связанные с отсутствием продюсера. Режиссеры и операторы телекомпании, не 
имеющие профессионального образования, сталкиваются с трудностями в процессе 
предпродакшн (план), продакшн (съёмка) и постпродакшн (монтаж и «обработка» 
готового продукта). Перечисленные недостатки, связанные с производством аудио-
визуальной продукции, напрямую влияют на качество создаваемого продукта, и в 
том числе, как мы говорили выше, на будущие рейтинги программ. 
 Таким образом, что касается развития процесса продюсирования в казахстан-
ских регионах, то, представляется, что продюсирование сейчас не имеет реализации 
в силу существующих ограничителей: финансовых, технологических и кадровых. 
На наш взгляд, одним из важных стимулов процесса развития казахстанского теле-
производства в будущем может стать профессиональная подготовка телепродюсе-
ров в сфере маркетинга, финансового и бизнес-планирования. Подобная практика 
сможет облегчить условия финансирования телевизионной продукции независимы-
ми инвесторами. 
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Телевизия	продюсерлігі	Қазақстанның	визуалды	медиасферасын	
белсендіру	ресурсы	ретінде

 
 Аңдатпа.	Мақала заманауи медиаөнімді продюсерлеу процесінің аспектілерін зерттеуге 
бағытталады. Медиа ақпарат пен продюсерліктің арасындағы байланысты ынталандырады, осы 
және өзге де медиаөнім аудиториясының сипаты мен көлемі сол аудиторияға қаншалықты құнды 
және сапалы саналатындығына байланысты тура пропорционалды болатындығы қарастырылады. 
«Құндылық тізбегі» түсінігінің медиа саласына қатыстылығы бойынша негізделеді. Қазақстандық 
телеарна медиа саласына жолдау негізінде яғни телеарна бағдарламаларын көру және продюсерлеу 
үрдісінің нәтижелілігіне әсер ететін құндылық және сапа ең басты факторлардың бірі саналады.  
 Заманауи қазақстандық телеарндағы жағдайларға шағымдана отырып, аймақтардағы (Қос- 
танай облысы) телевизиялық медиасаласының жағдайын сипаттай отырып, мақала авторлары Қа-
зақстанда продюсерлеу институттарын құруу қажеттілігі маңызды мәселелердің бірі ретінде қа-
лыптастыру керектігі жөнінде бір шешімге келеді. Себебі телеарнада продюсер ақпаратты өндіру 
үрдісі мен потенциалды тұтынушылар – көрермендер және жарнама берушілер арасындағы байла-
ныс жасаушы көпір саналады: ол аудивизуалды өнім жасаудағы шығармашылық үрдісті қалып- та-
стырады және бастамашы болады, болашағы зор идея-жобаларды басынан бастап жүзеге асырады. 
Продюсерлеу процесінің болмауы заманауи медиа саласының дамуына кедергі келтіреді.  
 Кілт	сөздер: продюсерлеу, продюсер, медиаөнім, қазақстандық телеарна.
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Kostanay State University after A. Baytursynov, Kostanay, Kazakhstan

Television producing as a resource of visual media sphere activisation in Kazakhstan

 Abstract. The article is devoted to research of aspects of process of a modern media product 
producing. The interrelation of producing and quality of media content is motivated here; it is stated that 
the volume and the characteristics of audience of this or that media product in direct ratio depends on 
whether it is really valuable for this audience. 
 The concept «chain of values» in relation to the sphere of media is defined. On the example 
of the Kazakhstani television media sphere it is proved that the value and quality are two of the main 
factors influencing viewings of television programs and effectiveness of producing process. Appealing to 
a situation in modern Kazakhstani television, and characterizing the condition of television media branch 
in regions (Kostanay region), the authors of the article come to the conclusion that there is an urgent need 
in Kazakhstan of a producing institute creation since the producer in television sphere is a link between 
the content production process and potential consumers – the audience and advertisers: he initiates and 
organizes the creative process of an audiovisual product making, realizes the project «from scratch», 
embodying the perspective ideas. It is stated that the lack of producing process leads to slowing of the 
modern media sphere development.
 Key	words: producing, producer, media product, Kazakhstani television
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4 Sumskaya, А.S. Fenomen prodyusirovaniya. Vzglyad iz regiona [Phenomenon of producing. A 
look from the region]. URL: https: cyberleninka.ru/article/n/fenomen-prodyusirovaniya-vzglyad-
iz-re ( accessed 12.01.2018).
5 Livson, M.V.Televizionnoe prodyusirovanie kak klyuchevoj instrument povysheniya 
ehffektivnosti deyatel’nosti telekompanij [Television producing as key instrument of increase 
in efficiency of activity of TV companies]. URL: https: izron.ru/articles/perspektivy- razvitiya-
ekonomiki-i-menedzhmenta-sbornik-   nauchnykh-trudov-po-itogam-mezhdunarodnoy-nau/
sektsiya-2-ekonomika-i-upravlenie-na... (accessed 12.01.2018).
6 Kellison, K. Prodyusirovanie ne televidenii. Prakticheskij podkhod [Producing in television. 
Practical approach]. (Grevtsov Pablisher, Minsk, 2008).

Сведения	об	авторах:

Кунгурова О.Г. - кандидат филологических наук, доцент кафедры журналистики и ком-
муникационного менеджмента, профессор Костанайского государственного универси-
тета им. А Байтурсынова, ул.Байтурсынова, 47, Костанай, Казахстан.
Дарбеков А.В. – магистрант специальности 6М050400. - Журналистика КГУ имени 
А.Байтурсынова, 110000, ул.Байтурсынова, 47, Костанай, Казахстан.

Kungurova O.G.- Candidate of Philology, the associate professor of journalism and 
communication management, professor of the Kostanay State University after A. Baytursynov, 
110000, А. Baytursynov St., 47. Kostanay, Kazakhstan. 
Darbekov A.V. - Рostrgraduate student of specialty 6M050400 - Journalism at KGU after A. 
Baytursynov, А. Baytursynov St., 47. Kostanay, Kazakhstan. 



89

№1 (122)/2018
Л.Н. Гумилев атындағы Еуразия ұлттық университетінің ХАБАРШЫСЫ. ЖУРНАЛИСТИКА сериясы 
- BULLETIN of the L.N. Gumilyov Eurasian National University.  JOURNALISM Series

«Л.Н.	Гумилев	атындағы	Еуразия	ұлттық	университетінің	Хабаршысы.	
	Журналистика	сериясы»	журналында	мақала	жариялау	ережесі

	 1.	Журналдың	мақсаты.	Қазақ баспасөзінің тарихы, журналистиканың теориялық 
және қолданбалы ғылымдары, қоғаммен қатынасы, көсемсөзі, баспасөз қызметі туралы 
мұқият тексеруден өткен материалдарды жариялау.
		 2.	 Журналда	 мақала	 жариялаушы	 автор	 мақаланың қол қойылған 1 баспа 
нұсқасын Ғылыми басылымдар бөліміне (редакцияға, мекенжайы: 010008, Қазақстан 
Республикасы, Астана қаласы, Қ. Сәтпаев көшесі, 2, Л.Н. Гумилев атындағы Еуразия ұлт-
тық университеті, Бас ғимарат, 408 кабинет) және vest_ journalism@enu.kz электрондық 
поштасына Word форматындағы нұсқасын жіберуі қажет. Мақала мәтінінің қағаз нұсқасы 
мен электронды нұсқалары бірдей болулары қажет. 
	 Мақалалар	қазақ,	орыс,	ағылшын	тілдерінде	қабылданады.	
	 3.	Автордың	қолжазбаны	редакцияға	жіберуі	мақаланы Л.Н. Гумилев атындағы 
Еуразия ұлттық университетінің Хабаршысына басуға келісімі мен шетел тіліне аударылып 
қайта басылуына келісімін білдіреді. Автор мақаланы редакцияға жіберу арқылы мәлімет-
тің дұрыстығына,  мақала көшірілмегендігіне (плагиаттың жоқтығына) және басқа да заң-
сыз көшірмелердің жоқтығына кепілдеме береді. 
	 4.	Мақаланың	көлемі:	8	беттен	кем	болмауы		(16	беттен	аспауы)	керек.	
	 5.	Мақаланың	құрылымы:	(қағаз беті - А4, кітап сұлбасында, барлық беттеу жолы 
– 20 мм. Шрифт: Times New Roman - нұсқасында, әріптің көлемі (кегль) - 14);
	 6.	ХҒТАР		http://grnti.ru/  -  бірінші жолдың сол жақтауына жазылады;
	 Автор(лар)дың	аты-жөні	–	жолдың ортасында, қою кіші әріппен жазылады;
	 Мекеменің	толық атауы, қаласы, мемлекеті (егер авторлар әртүрлі мекемеде 
жұмыс жасайтын болса, онда әр автор мен жұмыс мекемесі қасына бірдей белгі қойылады);
	 Автор(лар)дың	Е-mail-ы – жақша ішінде, жол ортасында курсивпен жазылады;
	 Мақала	атауы	–	жолдың ортасында, жартылай қою кіші әріппен жазылады;
	 Аңдатпа	-	100-200	сөз;	формуласыз, мақаланың атауын мейлінше қайталамауы және 
әдебиетке сілтемелер болмауы қажет; мақаланың құрылысын (кіріспесі, мақаланың мақсат/ 
міндеттері, қарастырылған сұрақтың тарихы/ зерттеу әдістері,  нәтижелері/ талқылаулары, 
қорытындысы) сақтай отырып, мақаланың қысқаша мазмұны беріледі.
	 Түйін	сөздер	(6-8	сөз	немесе	сөз	тіркесі)	-	Түйін сөздер мақала мазмұнын көрсетіп,  
мейлінше мақала атауы мен аннотациядағы сөздерді қайталамай, мақала мазмұнындағы 
жиі кездесетін сөздерді қолдану қажет. Сонымен қатар, ақпараттық-іздестіру жүйелерінде 
мақаланы жеңіл табуға мүмкіндік беретін ғылым салаларының терминдерін қолдану қажет. 
	 Негізгі	мәтін		мақаланың мақсат/ міндеттері, қарастырылған тақырыптың тарихы, 
зерттеу әдістері,  нәтижелер/талқылау, қорытынды бөлімдерін қамтуы қажет. Жоларалық 
интервал - 1, азат жол - 1,25см, беттеу жолағы – еніне сай жасалады. 
	 Таблица,	суреттер	–	аталғаннан кейін орналастырылады. Әр таблица,  сурет қасын-
да оның аталуы болу қажет. Сурет айқын әрі сканерден өтпеген болуы керек.
 Мақаладағы формулалар тек мәтінде оларға сілтеме берілсе ғана нөмірленеді.
 Жалпы қолданыста бар аббревиатуралар мен қысқартулардан басқалары алғаш қол-
данылса міндетті түрде түсініктеме берілуі қажет. 
 Қаржылай көмек туралы ақпарат бірінші бетте көрсетіледі.
	 Әдебиеттерге	сілтеме.	Мәтінде әдебиетке жасалған сілтеме тікжақшаға алынады. 
Әдебиет сілтемелері мәтіндегі  қолданылуына қатысты нөмірленіп, қолданыс ретіне бай-
ланысты  алғашқы сілтеме [1, 253 б.] арқылы, екінші сілтеме [2, 182 б.] арқылы т.с.с. жүр-
гізіледі.  
	 Әдебиеттер	тізімінде	кітаптың	жалпы	бет	көлемі	көрсетіледі.	
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	 Жарияланбаған	еңбектерге	сілтеме	жасалмайды.	Сонымен қатар, рецен-
зиядан өткізілмейтін басылымдарға да сілтемелер жасалмайды (әдебиеттер тізіміндегі 
транслит пен ағылшын	 аударманы беру үлгісін buljourn.enu.kz сайтындағы рәсімдеу 
үлгісінен қараңыз).
 Мақала соңындағы әдебиеттер тізімінен кейін библиографиялық мәліметтер қазақ 
және ағылшын тілінде (егер мақала орыс тілінде жазылса), орыс және ағылшын тілінде 
(егер мақала қазақ тілінде жазылса), орыс және қазақ тілінде (егер мақала ағылшын тілінде 
жазылған болса) беріледі. 
 Авторлар	туралы	мәлімет: автордың аты-жөні, ғылыми атағы,   қызметі, жұмыс 
орны, жұмыс орнының мекенжайы, телефоны, e-mail-ы қазақ, орыс және ағылшын тіл-
дерінде толтырылады.
	 6.	Қолжазба	мұқият	тексерілген	болуы	қажет.	Техникалық талаптарға сай келме-
ген қолжазбалар қайта өңдеуге қайтарылады. Қолжазбаның кейін қайтарылуы, оның жур-
налда басуға жолданғанын білдірмейді. 
	 7.	Электронды	корректурамен	жұмыс.	Редакцияға тіркелген мақала жабық (ано-
нимді) тексеруге жіберіледі. Барлық рецензиялар авторға танысуына жіберіледі. Автор 
(рецензент мақаланы түзетуге ұсыныс берген жағдайда) үш күн аралығында қайта қарап, 
қолжазбаның түзетілген нұсқасын редакцияға қайта жолдауы керек. Мақаланың түзетілген 
нұсқасы мен автордың рецензентке жауабы редакцияға жіберіледі. 
	 Рецензент	жарамсыз	деп	таныған	мақала		қайтара	қарастырылмайды.			
8.	 Төлемақы.	 Басылымға рұқсат етілген мақала авторларына төлем жасау туралы 
ескертіледі. Төлем көлемі 2018 жылға ЕҰУ қызметкерлері үшін 4500 теңге және басқа 
ұйым қызметкерлеріне 5500 теңге болып белгіленді.
	 Рекзивизиттер:
 РГП на ПХВ «Евразийский национальный университет имени Л.Н. Гумилева» МОН РК
 Столичный филиал АО «Цеснабанк»
 КБЕ 16
 БИН 010140003594
 БИК TSES KZ KA
 Счет в кодировке IBAN –
 KZ 91998 BTB 0000003104
 
 «За публикацию ФИО автора»
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Provision on articles submitted to the journal “Bulletin of  L.N. Gumilyov Eurasian 
National University.  Journalism  Series”

 1. Publication of carefully selected original scientific works in the field of journalism, 
publication of materials devoted to the scientific issues of the direction of historical, theoretical 
and applied research of journalism, public relations, journalism, publishing.
 2. An author who wishes to publish an article in a journal must submit the article in hard 
copy (printed version) in one copy, signed by the author to the scientific publication office (at 
the address: 010008, Republic of Kazakhstan, Astana, Satpayev St., 2. L.N. Gumilyov Eurasian 
National University, Main Building, room 408) and by e-mail vest_ journalism@enu.kz in Word 
format. At the same time, the correspondence between Word-version and the hard copy must be 
strictly maintained. 
 Language	of	publications: Kazakh, Russian, English.  
 3. Submission of articles to the scientific publication office means the authors’ consent to 
the right of the Publisher, L.N. Gumilyov Eurasian National University, to publish articles in the 
journal and the re-publication of it in any foreign language. Submitting the text of the work for 
publication in the journal, the author guarantees the correctness of all information about himself, 
the lack of plagiarism and other forms of improper borrowing in the article, the proper formulation 
of all borrowings of text, tables, diagrams, illustrations.
 4. The volume of the article should not exceed 18 pages (from 6 pages).
 5. Structure of the article (page – A4 format, portrait orientation, page margins on all 
sides - 20 mm. Font: type - Times New Roman, font size - 14)
 GRNTI  http://grnti.ru/  - first line, left
 Initials and Surname of the author (s) - center alignment, italics
 Full name of the organization, city, country (if the authors work in different organizations, 
you need to put the same icon next to the name of the author and the corresponding organization) 
- center alignment, italics
 Author’s e-mail (s)-  in brackets, italics 
 Article title - center alignment,bold
 Abstract (100-200 words, it should not contain a formula, the article title should not 
repeat in the content, it should not contain bibliographic references, it should reflect the summary 
of the article, preserving the structure of the article - introduction, problem statement, goals, 
history, research methods, results /discussion, conclusion).
 Key words (6-8 words/word combination. Keywords should reflect the main content of 
the article, use terms from the article, as well as terms that define the subject area and include 
other important concepts that make it easier and more convenient to find the article using the 
information retrieval system).
 The main text of the article should contain an introduction, problem statement, goals, 
history, research methods, results / discussion, conclusion - line spacing - 1, indent of the «red 
line» -1.25 cm, alignment in width.
 Tables, figures should be placed after the mention. Each illustration should be followed by 
an inscription. Figures should be clear, clean, not scanned.
In the article, only those formulas are numbered, to which the text has references.
 All abbreviations, with the exception of those known to be generally known, must be 
deciphered when first used in the text.
 Information on the financial support of the article is indicated on the first page in the form 
of a footnote.
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 References. In the text references are indicated in square brackets. References should 
be numbered strictly in the order of the mention in the text. The first reference in the text to the 
literature should have the number [1], the second - [2], etc. The reference to the book in the main 
text of the article should be accompanied by an indication of the pages used (for example, [1, 45 
p.]). References to unpublished works are not allowed. Unreasonable references to unreviewed 
publications (examples of the description of the list of literature, descriptions of the list of literature 
in English, see below in the sample of article design). 
 At the end of the article, after the list of references, it is necessary to indicate bibliographic 
data in Russian and English (if the article is in Kazakh), in Kazakh and English (if the article is in 
Russian) and in Russian and Kazakh languages (if the article is English language).
Information about authors: surname, name, patronymic, scientific degree, position, place of work, 
full work address, telephone, e-mail - in Kazakh, Russian and English.
 6. The	article	must	be	carefully	verified. Articles that do not meet technical requirements 
will be returned for revision. Returning for revision does not mean that the article has been accepted 
for publication.
 7. Work with electronic proofreading. Articles received by the Department of Scientific 
Publications (editorial office) are sent to anonymous review. All reviews of the article are sent to 
the author. The authors must send the proof of the article within three days. Articles that receive 
a negative review for a second review are not accepted. Corrected versions of articles and the 
author’s response to the reviewer are sent to the editorial office. Articles that have positive reviews 
are submitted to the editorial boards of the journal for discussion and approval for publication.
Periodicity of the journal: 4 times a year.
 8. Payment. Authors who have received a positive conclusion for publication should make 
payment on the following requisites (for ENU employees - 4,500 tenge, for outside organizations 
- 5,500 tenge):

 Requisites:
 РГП на ПХВ «Евразийский национальный университет имени Л.Н. Гумилева» МОН РК
 Столичный филиал АО «Цеснабанка»
 КБЕ 16
 БИН 010140003594
 БИК ТSES KZ KA
 Счет в кодировке IBAN –
 KZ 91998 BTB 0000003104

 «за публикацию ФИО автора»
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Положение	о	рукописях,	представляемых	в	журнал	«Вестник		Евразийского		нацио-
нального		университета		имени		Л.Н.Гумилева.		Серия:	Журналистика»

 1. Цель	журнала.  Публикация тщательно отобранных оригинальных научных ра-
бот в области журналистики, публикации материалов посвященных научным вопросам  
исторических, теоретических и прикладных иследований журналистики, связи с обще-
ственностью, публицистики, издательского дела.   
 2. Автору,	желающему	опубликовать	статью	в	журнале необходимо представить 
рукопись в твердой копии (распечатанном варианте) в одном экземпляре, подписанном ав-
тором в Отдел научных изданий (по адресу: 010008, Казахстан, г. Астана, ул. Сатпаева, 2, 
Евразийский национальный университет им. Л.Н. Гумилева, Учебно-административный 
корпус, каб. 408) и по e-mail vest_ Journalism@enu.kz. При этом должно быть строго вы-
держано соответствие между Word-файлом и твердой копией.  
 Язык	публикаций: Казахский, русский, английский. 
 3. Отправление статей в редакцию означает согласие авторов на право Издателя, Ев-
разийского национального университета имени Л.Н. Гумилева, издания статей в журнале и 
переиздания их на любом иностранном языке. Представляя текст работы для публикации 
в журнале, автор гарантирует правильность всех сведений о себе, отсутствие плагиата и 
других форм неправомерного заимствования в рукописи, надлежащее оформление всех за-
имствований текста, таблиц, схем, иллюстраций.
 4. Объем	статьи не должен превышать 16 страниц (от 8 страниц). 
 5. Схема	построения	статьи (страница – А4, книжная ориентация, поля со всех 
сторон – 20 мм. Шрифт: тип – Times New Roman, размер (кегль) - 14):
 ГРНТИ  http://grnti.ru/  - первая строка, слева
 Инициалы	и	Фамилию	автора(ов)- выравнивание по центру, курсив 
 Полное	наименование	организации,	город,	страна (если авторы работают в раз-
ных организациях, необходимо поставить одинаковый значок около фамилии автора и со-
ответствующей организации) 
 Е-mail	автора(ов) – в скобках курсив
 Название	статьи – выравнивание по центру полужирным шрифтом
 Аннотация	(100-200 слов; не должна содержать формулы, по содержанию повто-
рять название статьи; не должна содержать библиографические ссылки; должна отражать 
краткое содержание статьи, сохраняя структуру статьи – введение, постановка задачи, цели, 
история, методы исследования, результаты/обсуждение, заключение/выводы).
 Ключевые	слова	(6-8 слов/словосочетаний). 
 Ключевые слова должны отражать основное содержание статьи, использовать тер-
мины из текста статьи, а также  термины, определяющие предметную область и включаю-
щие другие важные понятия, позволяющие облегчить и расширить возможности нахожде-
ния статьи средствами информационно-поисковой системы). 
 Основной	текст статьи должен содержать введение, постановку задачи, цели, исто-
рию, методы исследования, результаты/обсуждение, заключение/выводы – межстрочный 
интервал – 1, отступ «красной строки» -1,25 см, выравнивание по ширине.
 Таблицы, рисунки необходимо располагать после упоминания. С каждой иллюстра-
цией должна следовать надпись. Рисунки должны быть четкими, чистыми, несканирован-
ными.  В статье нумеруются лишь те формулы, на которые по тексту есть ссылки.
Все аббревиатуры и сокращения, за исключением заведомо общеизвестных, должны быть 
расшифрованы при первом употреблении в тексте.
 Сведения о финансовой поддержке работы указываются на первой странице в виде 
сноски.
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 Список	литературы.	В тексте ссылки обозначаются в квадратных скобках. Ссылки 
должны быть пронумерованы строго по порядку упоминания в тексте. Первая ссылка в тек-
сте на литературу должна иметь номер [1, 153 с.], вторая - [2, 185 с.] и т.д. Ссылка на кни-
гу в основном тексте статьи должна сопровождаться указанием использованных страниц 
(например, [1, 45 с.]). Ссылки на неопубликованные работы не допускаются. Нежелатель-
ны ссылки на нерецензируемые издания (примеры описания списка литературы, описания 
списка литературы на английском языке  см. ниже в образце оформления статьи).
 В конце статьи, после списка литературы, необходимо указать библиографические 
данные на русском и английском языках (если статья оформлена на казахском языке), на 
казахском и английском языках (если статья оформлена на русском языке) и на русском и 
казахском языках (если статья оформлена на английском языке).
 Сведения	 об	 авторах: фамилия, имя, отчество, научная степен, должность, 
место работы, полный служебный адрес, телефон, e-mail – на казахском, русском и ан-
глийском языках. 
 6. Рукопись	должна	быть	тщательно	выверена. Рукописи, не соответствующие 
техническим требованиям, будут возвращены на доработку. Возвращение на доработку не 
означает, что рукопись принята к опубликованию. 
 7. Работа	с	электронной	корректурой. Статьи, поступившие в Отдел научных из-
даний (редакция), отправляются на анонимное рецензирование. Все рецензии по статье от-
правляются автору. Авторам в течение трех дней необходимо отправить корректуру статьи.  
Статьи, получившие отрицательную рецензию к повторному рассмотрению не принима-
ются. Исправленные варианты статей и ответ автора рецензенту присылаются в редакцию.  
Статьи, имеющие положительные рецензии, представляются редколлегии журнала для об-
суждения и утверждения для публикации. 
 Периодичность	журнала:	4	раза	в	год.	
 8. Оплата. Авторам, получившим положительное заключение к опубликованию не-
обходимо произвести оплату по следующим реквизитам (для сотрудников ЕНУ – 4500 тен-
ге, для сторонних организаций – 5500 тенге): 

 Реквизиты:	
 РГП ПХВ «Евразийский национальный университет имени Л.Н. Гумилева» МОН РК
 Столичный филиал АО «Цеснабанка»
 КБЕ 16
 БИН 010140003594
 БИК ТSES KZ KA
 Счет в кодировке IBAN –
 KZ 91998 BTB 0000003104
  
 «За публикацию ФИО автора»
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