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Журналды безендірудегі көркемдік шешімдер: 
генезисі және бүгінгі инновациялық өзгерістері

Аңдатпа. Мaқaлaда журнал дизайнының пайда болу ерекшеліктері және қазіргі заман-
дағы өзгерістері талқыланады. Әр заманда ұқсac жaнрлap мен тeндeнциялap болсa дa, әp 
уақыттың өзіндік мәдeни eрeкшeліктepіне сәйкeс шығapмaшылық тәсілдepі дe әр түрлі 
бoлатыны айтылады. Мақаланың негізі ретінде сән журналдары қарастырылады.
Ғылыми мақаланың мақсаты журналды безендірудегі көркемдік шешімдерінің өткен 
ғасырлардағы генезисі мен бүгінгі медиа саласындағы өзгерістерін зерттеу болып табы-
лады. Сондай-ақ, әр кезеңдегі өзіндік стильдер және бүгінгі таңдағы журнал мұқабасы 
мен беттерінің медиа кеңістігіне трансформациялануы сараланады. Зeрттeу бapы-
сындa мaқaлa aвтopлaры жaлпы ғылыми зepттeу әдiстepiн қолданды, атап айтқанда, 
тaлдaу жәнe синтeз әдiстерi, сoнымeн қaтap, кoнтeнт-aнaлиз, кoгнитивтi суpeт-
тeу қoлдaнылды. Шeтeлдiк және ресейлік ғaлымдapдың тeopиялық зepттeулepi мeн 
тұжыpымдapы aлынды.
Зeрттeу жұмыcының нәтижeсінде журнал мен оқырман арасындағы байланыс «ынты-
мақтастықтың кілті» eкeндігін ғана көрсетіп қоймай, медиа саласының жылдан жылға 
ауқымының кеңеюіне байланысты журнал саласының даму үрдістерін aнықтaды. Жұ-
мыстың материалы мен нәтижесі дизайн өнерін оқытуда, журнал дизайны маманда-
рын дайындау және оны қолдану кезінде, жалпы өнер саласында, суретшілердің, өнерта-
нушылардың, мәдениет¬танушылардың ғылыми зерттеулерінде қолдануға болады.
Түйін сөздер: дизайн, сән журналдары, безендіру, сән, стиль, оқырман, интернет.
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Кіріспе

Журнал дизайны дегеніміз иллюстраци-
ялар, шрифт, фотосуреттер, қағаз, түс, бояу-
лар және макет дизайнын біріктіре отырып 

жасалған туынды. Олардың әрқайсысы оқыр-
манды басылымның мазмұны туралы өзінше 
хабардар етеді, себебі журналды қолына алған 
адамға нақты не айтатынын және оған қалай 
жүгінетінін білу маңызды.
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Еуропада XVII ғасырдың аяғы мен XVIII ға-
сырдың басынан бастап әдеби жаңалықтарға 
шолулар, философия кітаптары, жаратылы-
стану ғылымдарының жетістіктері жазылған 
алғашқы журналдар шыға бастады. Қазіргі 
журналдардың тарихы сонау XVII ғасырдан 
басталады, дәлірек айтсақ, Парижде Journal 
des savants журналы, яғни ғылым мен техни-
каның соңғы жаңалықтары туралы баян¬дай-
тын ғалымдар журналы 1665 жылдан шыға 
бастаған. Ол күндері Еуропада газеттер жет-
кілікті таралымға ие болды, бірақ журналдар-
ды шығару тәжірибеде болмады. Алғашқы 
журналдың пайда болуы сол кездегі баспаха-
налардың мүм¬кіндіктеріне байланысты, көбі-
несе мәтіндік журналдар болды. Тек бір жыл-
дан кейін онда алғашқы сызбалар пайда бола 
бастады. Кейінгі онжылдықтарда әр¬түрлі ел-
дерде басыла бастаған журналдардың сыртқы 
түрі өте қарапайым болды.

Зерттеуде «стиль» категориясын қолдану-
дың арқасында журнал дизайны¬ның тарихын 
жүйелеуге және оның жеке кезеңдерінің қазір-
гі заман журнал¬дарының графикалық-эсте-
тикалық бейнесінің қалыптасуына деген әсері 
мол екенін көреміз.

Журналдың өзіндік стиль бағыттарының 
параметрлеріне оның тақырыбы, дизайн 
принциптері, графикалық тілді таңдау, жур-
налдың мақсаттылығы, сонымен қатар оның 
бар болу контексін жатқызуға болады. Әр 
дәуірде журнал дизайны әртүрлі стильдерде 
шығарылып отырды. Бұны әр заманның өз 
талабы мен дамуымен байланыстыруға бола-
ды. ХVI ғасырдан басталған ҰЛЫ СТИЛЬДЕР 
кезеңінен бастап НЕОМОДЕРНИЗМГЕ дей-
інгі стильдердің әр кезеңде өзгеріп отыруы 
осының дәлелі, яғни әр заманның өз талабына 
сай журналдардың шығарылуы, оның қазіргі 
кезге дейін қалай даму кезеңдерінен өткенді-
гін аңғаруға болады.

Бүгінгі күні барлық салаларда тауарын 
сапалы өтімді ету – өзекті мәселе, мұндай-
да ең бірінші дизайнға ерекше мән беріледі. 
Өйткені, дизайн – бұл маркетинг кілті. Әдемі 
әрленген, сапалы көз тартарлық, кәсіби жа-
салған дизайн әрқашанда ерекшелікпен көзге 
түсері анық. Журнал саласы да мұнан қалыс 
қалмайды. Мақалада сән журналдарын негіз-

ге ала отырып, журналдардың өткені мен бү-
гінін және болашағы қандай болмақ, талқы-
лаймыз. 

Зерттеудің мақсаты сән журналдары не-
гізінде журналдардың тарихи дамуын қара-
стыра отырып, бүгінгі дизайндағы көркемдік 
шешімдерді тиімді қолдануын анықтау, яғни 
дизайн арқылы оқырман аудиториясын 
сақтап қалу. Жалпы, журнал дизайнының 
негізгі міндеттері: оқырман үшін тартымды 
тұрақты бейне жасау, маңызды материал-
дарға назар аудару, оқырманның көзқара-
сын бағыттау, элементтердің екпіні арқылы 
мазмұнның мағынасын арттыру. Журналдың 
дизайнында жаңа күтпеген шешімдерді қол-
дана отырып, уақыт өте келе есте сақталатын-
дай танымал бейнені жасау қажет.

Қазіргі кезде журналдар, оның ішінде за-
манауи сән топтамаларын ұсына отырып, 
сән трендтерін сипаттайтын сән журналда-
ры барған сайын танымал бола бастады. Бұл 
журналдардың басты аудиториясы – сәнге қы-
зығушылығы бар әйелдер болып табылады.

Қазіргі сән мен стиль трендтерінің ең дәл 
нұсқаушысы – сән журналдары. Уақыт өте сән 
журналдарын киім тарихы туралы ақпарат 
көзі ретінде де қабылдауға болады.

Журналдың дизайны әрқашан есте сақтау 
әсерін арттыратын негізгі тұжырымдама мен 
оның тақырыбын ескере отырып жасалуы 
керек. Стильдік ерекшеліктер жеке мақа-
лалардың маңыздылығын да, бүкіл айдар 
маңыздылығын да атап көрсетуге қабілетті. 
Журналдың қазіргі дизайны оқырманды қы-
зықты¬рып, басылымның танымалдылығын 
автоматты түрде арттырады. Қазіргі жоғары 
сауда бәсекелестігі заманында журнал дизай-
ны баспагер мен жарнама берушіге айтар-
лықтай пайда әкеліп, басылымнан тамаша 
жарнамалық плат¬форма жасауға қабілетті 
деп айтуға болады.

Қазіргі талапшыл уақытта журнал дизай-
нын қалай ерекшелей аламыз? Ең алдымен 
оқырманды қалай қызықтыра аламыз? Бұл 
жөнінде журнал дизайны¬ның даму тарихы-
на үңіле отырып, қазіргі дамуы қандай және 
тағы да оқырманға ыңғайлы болу үшін қандай 
өзгерістер орын алып жатқаны төменде баян-
далады.

Журналды безендірудегі көркемдік шешімдер...
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Материалдар мен әдістер

Мақалада шетелдiк басылымдарда және 
ғаламторда жарияланған 20-дан аса дереккөз-
дерден тұратын ғалымдар мен баспагерлердiң 
зерттеулерi сарап¬талып, автордың жүргiзген 
талдауына байланысты таңдап алынды. Осы 
биб¬лиографиялар негiзiнде сарапталып, 
жүйелене iрiктелген, теориялық ұстаным¬дар 
мен контент-сараптаудан өткен мәлiметтер 
қорытынды тұжырым жасауға пайдаланыл-
ды.

Авторлар журнал дизайнының генезисі 
мен даму тарихы кезеңдерін саралай келе, 
оның бүгінгі күнгі өндірістегі өзектілігін зерт-
теді. Барлық жинақталған деректерді жүй-
елеп отырып, қолданылған әдебиеттерді 
талдап, ғылыми мaқaланың базасында өзін-
дік тұжырымын жасауға тырысты. Журнал 
басылымына қатысты зерттелген және жa-
зылған еңбектер мен тәжірибе жұмыстарын 
талдап қорытындылау, тарихи-салыстырма-
лы, құрылымдық, жүйелік, теориялық таным 
секілді жалпы ғылыми, философиялық, тари-
хи зерттеу тәсілдерін қолданып жұмыс жасал-
ды.

Мақала тақырыбын зерттеу барысын-
да тaлдaу жәнe синтeз әдiсi, сaлыстыpмaлы 
тapихи әдiс, сoнымeн қaтap эскликaтивтi 
әдiстep (кoнтeнт-aнaлиз, мәтiннiң aуызшa 
жәнe жaзбaшa мәнiн, oндa жиi кeздeсeтiн 
oқиғa жeлiсiнiң дaмуын жүйeлeп зepттeу, кo-
гнитивтi суpeттeу, бeлгiлi бip мәсeлeнi зерт-
теушінің қaлaй aнықтaғaны жөнiндe aнaлиз 
жaсaу), шетелдiк ғалымдардың еңбектерiне 
сүйене отырып, теориялық, аксиоматикалық 
тәсiлдер қолданылды.

Журналдың дизайны қазіргі заманда өте 
өзекті. Сондықтан зерттеудің басым бөлігі 
журнал тарихындағы даму кезеңдерін жүйе-
лей сараптай отырып, журнал дизайнының 
қазіргі таңдағы маңыздылығын көрсетуге ар-
налды.

Әдебиетке шолу

Автордың мақаланы әзірлеy барысында 
таңдап алған ғылыми әдебиет¬тердің саны – 
29, оның 12-сі – шет тіліндегі жұмыс, 6-уы – ре-

сейлік жұмыстар, 11-і – интернет ресурстары. 
Журналдардың даму тарихы мен стильдер ке-
зеңдерін теориялық жағынан тұжырымдалған 
ғылыми жұмыстарды таңдаy бағыты дұрыс. 
Олардың ішінде Lakshmi B., Angeletti N., Вла-
сов В., Barr A. және т.б. ғалымдар мен сарапшы 
мамандардың еңбектері мен зерттеyлерін 
атаyға болады.

Журналдардың әр түрлі аудиторияға ар-
налған бағыттары болатыны белгілі. Мақалада 
сән журналдарына көңіл бөлінді. Сән журнал-
дарының, аты айтып тұрғандай аудиториясы 
– сәнге қызығушылығы бар  – әйелдер қауы-
мы. Қазіргі таңда журналдардың да онлайн 
бағытқа көшуіне байланысты, әдемі киінетін 
адамдар үшін онлайн-блог, шабыттандырған 
шабыт көзіне айналғанын А. Анискова айтып 
өтті. 

Сән басылымдарына қызығушылық та-
нытқан журналистика теоретикте-рінің ара-
сынан журнал басылымдарының безендірілуі-
не, дизайн тиімділігіне онлайн және офлайн 
басылымдарды ажыратуға көп көңіл бөлген 
К.В. Марке-ловты ерекше атап өтуге болады. 
Ол интернет-басылымдар баспа басылым-да-
рымен салыстырғанда тезірек, иллюстративті, 
алайда, кәсіби және аналити-калық тұрғыдан 
азырақ болатыны жайында атап көрсетеді.

Ал, Дж. Лесли медиа саласының қазіргі 
кездегі қиындықтары мен басы-лымдардың 
дизайнындағы өзгерістерді талдап, оларды 
интернет пайдалану-шыларының қажеттілік-
теріне сәйкес келтіру маңызды байланысты 
екендігін зерттеді.

Мақалада қолданылған ғылыми әдебиет-
тер мен жарияланымдарды сараптай отырып, 
олар автордың гипотезаларын дәлелдеyге 
нақты және дұрыс таңдап алынған деп баға-
лай аламыз.

Нәтижелер мен талқылау

Сонымен, 1665 жылы Францияда «Journal 
des savants» (1-сурет), XVIII ғасырдың бірінші 
ширегінде Англияда «Tatler» және «Spectator» 
журналдары шықты. Содан кейін XIX ғасыр-
дың басында БАҚ-тың бұл түрі АҚШ-та да 
пайда бола бастады, алғашқы және ең табы-
сты журналдардың бірі «Godey’s Lady’s Book» 
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(1830) болды. Жылтыр журнал өнеркәсібінің 
қарқынды дамуы, ең алды¬мен, буржуазиялық 
мәдениеттің дамуының жалпы процесімен, 
полиграфиялық технологияның жаңаруымен, 
баспа өнімдерін таратудың кеңінен тара-
луымен, сондай-ақ, басылымдарды жеткізу 
мерзімінің қысқаруымен, басылымдар құны¬-
ның төмендеуі және басылымдардың жалпы 
мазмұнына байланысты оқыр¬мандар саны-
ның кеңеюіне байланысты қарқын ала баста-
ды. Өндіріс пен тарату процесіне әсер еткен 
осы және басқа да өзгерістер журналдарды 
ең танымал, қолжетімді, бұқаралық ақпарат 
құралының түріне айналуына ықпал етті. 

1-сурет. Алғашқы «Journal des savants» 
журналы

(Дереккөз: https://ru.wikipedia.org/wiki/
Journal_des_savants)

Журнал дизайны графикалық дизайнмен 
тікелей байланысты. Графикалық дизайнның 
коммуникативті функциясының қалыпта-
суы, сонымен қатар жет¬кізуді қажет ететін 
ақпараттың көрнекі формасын іздеу біздің 
дәуірімізге дейінгі Х-ХІІ мыңжылдықтарда 
болды [1]. Графикалық дизайнның алғашқы 
үлгілері жануарларды, аңшылық, еңбек, салт-

дәстүр әрекеттерін бейнелейтін палеолит 
дәуірінің жартастағы суреттері болды деп 
болжауға болады. Біздің эрамызға дейінгі XII 
ғасырда, бастапқы өнер шарықтау шегіне жет-
кен кезде, сызбалар кескіндердің символдық 
сипатын сақтай отырып, көлемді, перспекти-
ваны, фигуралардың түсі мен пропорцияла-
рын, қозғалысы мен пластикасын берді. 

Журнал тақырыбы, дизайн принциптері, 
графикалық тілді таңдау, жур-налдың мақ-
саттылығы, сонымен қатар оның бар болу 
контексі стиль бағыттарының параметрлеріне 
логикалық сәйкес келеді [2]. 

ҰЛЫ СТИЛДЕР КЕЗЕҢІ XVII ғасырдың 
ортасынан XIX ғасырдың ортасына дейінгі 
кезеңді – барокко мен классицизмнің екі ұлы 
стилін қамтиды.

Бұл кезеңде журналдық форманың пай-
да болуы басылымдарды көбейту үрдісімен 
тікелей байланысты болды. Қолжазбадан 
баспаға көшкен кітаптан айырмашылығы, 
журнал бастапқыда ақпаратты көшіру, оны 
оқырмандарға мүмкіндігінше тез және салы-
стырмалы түрде арзанға ұсыну үшін жасалды. 
Газет-журналдардың алғашқы көп тиражды 
басылымдарының прототипі қолжазба емес, 
баспа кітап түрінде болды. Алғашқы журнал 
стильдерінің қалыптасуына полиграфиялық 
технологиялармен қатар XVII-XVIII ғасырлар-
да Еуропада үстемдік еткен эстетикалық кон-
цепциялар әсер етті [3].

XIX ғасырдың ортасынан XX ғасырдың 
20-жылдарына дейінгі кезеңді қамтитын ӨН-
ДІРІСТІК РЕВОЛЮЦИЯ КЕЗЕҢІ виктори-
ялық стиль, модерн, реализм, өнер және қолө-
нер, плакат стилі бағыттарын қамтыды.

Осы XIX ғасырда Еуропадағы өмірдің бар-
лық салаларына әсер етіп, эстетикалық бей-
імділіктерді түбегейлі өзгерткен және осы 
дәуірге атау берген өнеркәсіптік революция 
еді. Эстетикадағы өзгерістер технологияның 
дамуы ғана емес, адамдар санасының өзгеруі, 
яғни олардың өмір салтының да өзгеруіне 
әсерін тигізді.

Эстетикалық талғамды түбегейлі өзгерткен 
XIX ғасырдағы Еуропа бұл дәуірге атау берді. 
Жаңа басып шығару әдістерінің пайда болуы, 
ақ-қара, одан кейінгі түрлі-түсті иллюстра-
циялар, қаріптер арсеналын жаңарту және 
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кеңейту типографияға түбегейлі жаңа мүм-
кіндіктер әкелді. 

Жаппай өндіріс және өнеркәсіптік өнер 
сияқты ұғымдардың пайда болуы баспа өнім-
деріне деген көзқарастың өзгеруіне әкелді. 
Арзан әрі бейнелі түрде белсенді бола оты-
рып, журнал жаңа функциялар мен оларды 
бейнелеудің жаңа құралдарына ие болды. 
Өнеркәсіп дәуірінде арнайы терушілер мен 
журнал иллюстраторлары кәсіптерінің пай-
да болуымен мерзімді басылымдар – дербес 
жанр мәртебесіне ие болды.

XX ғасырдың басындағы АВАНГАРДИЗМ 
КЕЗЕҢІ сәйкесінше ХХ ғасыр¬дың басынан 
ХХ ғасырдың 30-40-жылдарына дейінгі кезеңді 
қамтитын келесі стильдік бағыттарды: экс-
прессионизм, футуризм, дадаизм, де-болат, 
конструк¬тивизм, супрематизм, функцио-
нализм, фотоэкспрессионизм және сюрреа-
лизмді қамтыды [4].

Бейнелеу өнеріне әртүрлі авангардтық 
бағыттардың келуі жаңа графи-калық мәде-
ниеттің пайда болуына әкелді. Өнеркәсіптік 
революция дәуіріне тән эклектизмнен бас 
тартып, ұлы стильдегі авангард суретшілер 
сияқты, әмбебап «әдемі» категорияларын 
іздеуге асықты. Алайда, барокко мен клас-
сицизмнің эстетикасынан айырмашылығы, 
авангардизм сабақтастық тетіктерін және та-
рихи дәстүрлерді пайдалану мүмкіндігін то-
лығымен жоққа шығарды.

Ескі өнермен байланысы жоқ жаңа өнер 
жасауға талпынған суретшілер мен дизай-
нерлер бейне тақырыбын таңдаудың барлық 
дәстүрлеріне, сонымен қатар, оны бейнелеу 
тәсілдеріне де күмән келтірді. Объектінің 
стильдік тұтас-тығын сақтау тағы да эстетика-
ның маңызды критерийіне айналды. Объек-
тіні формальды безендіруге немесе безендіру-
ге балама ретінде әмбебап бастапқы элементті 
пайдалану негізінде, жаңа графикалық тіл қа-
лыптасты және мета-форалық түрдегі қазіргі 
дүниетаным оның принциптерін бейнелейді 
[5].

XX ғасырдың 20-60 жылдарын қамтитын 
МОДЕРНИЗМ КЕЗЕҢІ арт-деко, стримлайн, 
станок өнері, фотореализм, типографиялық 
стиль, коммерциялық модернизм, неоэкс-
прессионизм, көркем стилизация, сондай-ақ, 

неоэкспрессио¬низмнің халықаралық стиль, 
псевдокорпоративтік стиль, неореализм, кеш 
модернизм стильдерін қамтыды [6].

Түрлі эстетикалық ағымдарды, әртүрлі 
стильдер мен бағыттарды біріктіре отырып, 
модернизм көркем тілді жаңартуға деген 
ортақ ұмтылыспен сипат¬талды. Алайда, 
көрерменге әсер етудің негізгі құралы үрей-
лі және арандату¬шылық болған авангардиз-
мнен айырмашылығы, модернизм эстетика-
лық мақсатқа жетуді көздеді. Егер авангард 
суретшілер барлық стереотиптерді бұзып, 
шындықтан алшақтауға тырысса, модерни-
стер оны эстетикалаудың жаңа формаларына 
ұмтылды [7].

Жаңа дүние үшін әмбебап прототип, жаңа 
абсолютті табудың жаһандық міндетін қой-
ған авангардшыларға қарағанда, модернистер 
көркем шығармашы¬лықтың жалғыз шынайы 
әдісін анықтау міндетінен бас тартты. Эстети-
зация ұғымы жаңа синонимге айналды.

ХХ ғасырдың 50-90 жылдар аралығын 
қамтитын ПОСТМОДЕРНИЗМ КЕЗЕҢІ келе-
сі стильдік ағымдармен: неодадаизм, поп-арт, 
андерграунд стилі, психоделия, эклектизм, 
панк, постмодернизм, жаңа толқын ұсыныл-
ды.

Постмодерндік дәуірдің стильдік тенден-
цияларының ортақ ерекшелігі авангардтық 
дәуір дизайнерлері пайдаланған, бірақ жаңа 
дүниетанымға сәйкес түрленіп, қайта ойла-
стырылған әдістерге қайта оралу болды. Бел-
гілі бір дәрежеде жалпылаумен постмодер-
низм кезеңін неоавангард деп атауға болады. 
Бұл кезең экспрессивтілік пен бейнелілікті 
арттыру құралы ретінде диссонанс пен кон-
трастты қолданумен сипатталады.

ХХ ғасырдың соңы мен XXI ғасырдың ба-
сындағы кезеңге сәйкес келетін НЕОМОДЕР-
НИЗМ КЕЗЕҢІ неомодернизм, неоконструк-
тивизм, минимализм, жаңа текстураның 
стилистикалық бағыттарын қамтыды [8]. ХХІ 
ғасырдағы неомодернизм постмодернизмнің 
көп сөзділігіне реакция ретінде пайда болды. 
Жаңа бейнелер іздеуде суретшілер модерниз-
мнің эстетикасына қайтадан бет бұрды. За-
манауи өнер және көрермен назарын аудару 
үшін жаңа технологиялардың көмегімен көп 
қабатты, түсініксіз бейне жасау жеткіліксіз.

Н.М. Базарбаева, А.А. Бейсенкулов, К.Б. Улдарбекова
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Постмодернизммен қатар дамып, оған ба-
лама бола отырып, неомодернизм 1931 жылы 
сәулетші Филип Джонсон тұжырымдаған 
модернизмнің негізгі принциптерінің жаңа 
көрінісі – қарапайымдылық, өзгермелілік, 
жеңілдік және жарықтық болды.

ХІХ ғасырдың ортасынан соңына қарай 
графикалық дизайнның көркемдік-конструк-
торлық қызмет түрі ретінде қалыптасу кезеңі 
Еуропа елдерінің көпшілігінде капиталистік 
өндірістің дамуына және сауданың кең етек 
алып, бәсекелестік пен нарықтағы тауар мас-
сасымен байланысты болды. Бұл графи¬ка-
лық дизайнның ең маңызды құрамдас бөлік-
терінің: жарнаманың, қаптаманың, тауар 
белгісінің және бренд атауының пайда болуы-
на және қарқынды дамуына ықпал етті. Поли-
графияның дамуының арқасында суретші-ди-
зайнер, әдетте, ли¬тографияның көмегімен 
қайталанатын баспа өнімдерінің дизайнеріне 
айналды.

Жалпы жылтыр журнал өнеркәсібінің «ал-
тын ғасыры» 1920-1950 жылдар деп айтуға 
болады, ол кезеңде бірнеше «Тайм» (1923), 
«Нью-Йоркер» (1925), алғашқы ерлер жур-
налы – «Esquire» (2-сурет) сияқты медиа ал-
пауыттары пайда болды, айналым тұрақты 

түрде өсе бастады, сондай-ақ иллюстрация-
лардың сапасы жақсарып, журналдар ради-
оға қарағанда жарнама берушілер мен оқыр-
мандар үшін сұранысқа ие болды. Дегенмен, 
қоғамдық телевидениенің қарқынды дамуы, 
оның көрерменге көрнекі әсерінің зор болуы 
иллюстрациялық басылымдар нарығына кері 
әсерін тигізді, журналдар медиа өнімдерді 
жарнама берушілер мен тұтынушылар үшін 
бәсекеде теледидардан ұтыла бастады.

Дағдарыстан шығу журнал иелерінен бас-
па саясатын өзгертуді талап етті. Бір жағынан, 
инновациялар жазылу шарттары мен оның 
құнына әсерін тигізді (мысалы, 1 жарым жыл-
дық жазылым бағасы жылдық бағадан төмен 
болды) және жеке шығарылымдарды бөл-
шек саудада сатуды оңтайландыру және т.б. 
Ал, екінші жағынан, журналдың оқырманда-
рын зерттей бастады, әдеттегі оқырман¬ның 
портретін «сызуға» әрекет жасалды, мысалы 
олардың жынысы, жасы, кәсібі, отбасылық 
жағдайы, тұрғылықты жері және т.б.

Мұндай зерттеулер жарияланымдарға 
көбірек таргетинг алуға, маман-дандырылған 
болуға, медиа нарығының белгілі бір сегменті-
не бағдарлануға, олардың экономикалық және 
коммуникативті тиімділігін арттыруға мүм-

2-сурет. 1920-1950 жылдар аралығындағы алғаш пайда болған медиа алпауыттары: 
«Тайм» (1923), «Нью-Йоркер» (1925), «Esquire» журналдары
(Дереккөздер: https://4tololo.ru/content/8405
https://katia-lexx.livejournal.com/1840755.html
https://www.pravilamag.ru/articles/276903-kak-ernest-heminguey-nachal-pisat-dlya-esquire/)
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кіндік берді. Баспа саясатының өзгеруі мен 
басылымдарды тарату арналарының кеңеюі 
журналдарды жарнама берушілер үшін тар-
тымды ете бастады, өйткені олар жарнама-
ланатын өнімнің немесе қызметтің мақсатты 
аудиториясына «тікелей» қолжетімді болуды 
қамтамасыз етті.

Ресейде XVIII ғасырдың аяғынан бастап 
жеке тұлғаларға қызмет көрсетуге рұқсат 
алғаннан кейін қоғамның әлеуметтік-саяси 
мәселелеріне арналған журналдар, әйелдер 
аудиториясына арналған сән журналдары 
шығарыла бас¬тады. Әйелдер журналда-
ры XIX ғасырда тұрақты түрде шыға баста-
ды. Ең таны¬малдары «Журнал для милых 
дам», «Дамский журнал», «Аглая» сияқты ба-
сы¬лымдары болды.

Қазақстанның шет елдерден айыр-
машылығы, өнеркәсіптік дизайн мен та-у-
арлар дизайнына назар аударатын рухани 
эстетикалық дизайнның пайда бо-луына 
алып келді, сонымен қатар, дизайнер-сурет-
шілердің, сәулетшілердің, кі¬таптар мен га-
зеттер мен журналдардың дизайнерлерінің 
қызметі де пайда болды. 

Алғашқы қазақ тіліндегі журнал – «Ай-
қап» 1911-15 ж. жарық көрді. Кейін¬нен, «Са-
дақ» (1917 татарша-қазақша), «Айна» (1918), 
«Мұғалім» (1919), «Қызыл Қазақстан» (1921-
29, қазіргі «Ақиқат»), «Шолпан» (1921-24), 
«Əйел теңдігі» (1925 – 34, қазіргі «Қазақстан 
əйелдері»), «Жаңа мектеп» (1925-33, қазіргі 
«Қазақстан мектебі»), «Жаңа əдебиет» (1928-
32, қазіргі «Жұлдыз»), т.б. журналдар жарық 
көрді. Қазақстан Республикасында демокра-
тиялық құндылықтардың берік орны¬ғуына 
байланысты мемлекеттік жəне жеке меншік 
журналдар саны көбейді.

Журнал басылымдары ашық типтегі 
эстетикалық хабар бола отырып, түрлері-
не қарамастан, бейнелі құрылымның үнемі 
жаңаруын білдіретін олардың ортақ қасиеті – 
кезеңділікке ие. Журнал дизайнындағы өзекті, 
қазіргі заманға сәйкес бейнелердің графика-
лық көрінісін табу мәселесі, сондай-ақ бұл ке-
скіндердің тарихи үдеріс барысындағы өзгері-
стері арнайы әдебиеттерде аз зерттелген және 
аз ұсынылған. Соңғы онжылда шығарылған 
журнал дизайны каталогтары мен альбом-да-

рының көптігіне қарамастан, олардың мазмұ-
ны шығу күні бойынша санат-талған ең таны-
мал айлық атауларға шолу болып табылады. 
Мұндай жария-ланымдардың бірегейлігіне 
қарамастан, авторлар оларда ұсынылған су-
реттік диапазонды талдамай-ақ, тек шығыс 
деректері мен дизайнерлердің аты-жөнін 
қамтитын иллюстрациялық титрлермен шек-
теледі.

Баспа нарығы қазіргі кезде табысы мол 
сала болмаса да, журналдар, оның ішінде за-
манауи сән топтамаларын ұсына отырып, 
сән трендтерін сипаттайтын сән журналдары 
барған сайын танымал бола бастады деп ай-
туға болады. Бұл журналдардың мақсатты ау-
диториясы – сәнге қызығушылық танытатын 
әйелдер.

Қазіргі таңда әйелдерге сән журналдары-
ның әсерін елемеуге болмайды. Соңғы он-
жылдықта Ресей экономикасы мен саясаты 
түбегейлі өзгерістерге ұшырады. Ішкі на-
рықта Burda, Elle, Cosmopolitan, Vogue, Marie 
Claire сияқты батыс журналдары, сондай-ақ, 
ресейлік «Журнал мод», «Индустрия моды», 
«Шитье и крой», «Шить легко» және т.б. ай-
тарлықтай табысқа ие [9].

Заманауи сән журналдары – үлгілердің 
эскиздері және дайын үлгілер, сондай-ақ бұй-
ымдарды кесу және тігу бойынша ұсыныстар 
мен ең аз мәтіні бар иллюстрациялардың 
жоғары сапалы таңдауы болып саналады. 
Сондықтан, сән журналдарының феномені 
киім тігудің өзіндік энциклопедиясы, жарқын 
суреті, ұсыныстары болып табылады. Жоғары 
сапалы басып шығару, әдемі иллюс¬трация-
лары бар журнал, ол оқырманның көзін тар-
тады және оларды өз бетінше бір нәрсені жа-
сауға немесе сатып алуға шақырады.

Қазіргі сән мен стиль трендтерінің ең дәл 
нұсқаушысы – сән журналдары болып санала-
ды. Уақыт өте сән журналдарын киім тарихы 
туралы ақпарат көзі ретінде қабылдауға бола-
ды.

Адамдар алғашқы баспа машинасы пайда 
болғанға дейін-ақ сәнге қызығу¬шылық та-
ныта бастады. Рим империясында түсінікті 
болу үшін олар саздан жасалған, биіктігі 8-ден 
25 см-ге дейін, киімдер бейнеленген «мүсін-
дерді» пайдаланды. Бұл мүсіндер сән өнім-
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дерін жарнамалау үшін провинцияларға та-
ратылды [10].

XVI ғасырдың аяғында Испанияда сәнге ар-
налған кеңестердің алғашқы басылған кітапта-
ры пайда болды, бірақ олар үлкен сұранысқа 
ие болғанымен, үнемі шығарылмады.

XVII ғасырда Парижде және Лондонда ма-
некен қуыршақтары – Пандора пайда болды, 
оларға әртүрлі киімдер кигізіп дүкен витри-
наларына қойды. Кішкентай манекендер та-
сымалдауға өте ыңғайлы, оны саудагерлер 
соңғы сән трендтерін жарнамалау үшін пай-
даланды.

Бүгінгі сән журналының алғашқы прото-
типі 1679 жылы шыққан фран-цуздық Mercure 
galant dedie a Monseigneur Le Dauphin журна-
лы болды. Бас-тапқыда бұл журнал мәдени, 
әлеуметтік оқиғаларды, король сарайындағы 
адамдардың өмірін көрсетуі керек еді, деген-
мен соңғы сән үрдістері мен бейнелеріне қы-
зығушылық басым болуына байланысты сән 
журналы ретінде өте тез танымал бола баста-
ды. Журналда сән және этикет туралы мақа-

лалардан басқа, киім үлгілері бар гравюралар 
ұсынылды [11].

Сән индустриясының мәселелерін қамти-
тын толыққанды журналдар 

XVIII ғасырдың ортасынан бастап шығары-
ла бастады. Олар сән мен этикет туралы мақа-
лаларды қамтып,  бүкіл Еуропаға тарады.

1786 жылы Германияда Journal des Luxus 
und der Moden журналы шыға бастады. Айы-
на бір рет шығатын бұл басылым тез танымал 
болды. Мұнда сәнге шолулардан басқа, театр, 
музыка, интерьер дизайны, бау-бақша жаңа-
лықтары, сондай-ақ маңызды саяси оқиғалар 
да жазылды.

1770 жылы Англияда «Ladies’ Mercury» 
журналы жарық көрді, мұнда әйелдер ауди-
ториясы үшін үй шаруашылығына қажетті 
кеңестер, әдебиет және соңғы сән трендтері 
туралы ақпараттар мен жаңалықтар басылды. 
Журнал ондаған жылдар бойы айтарлықтай 
жоғары танымалдыққа ие болды [12].

Францияда шамамен бірнеше сән жур-
налдары: Galerie des modes and costumes 

			   а)							       ә)
3-сурет. Harper’s Bazaar және Vogue журналдары
https://vk.com/@murzaleva_photographer-istoriya-sozdaniya-zhurnala-
harpers-bazaar-harpers-bazar, https://fusion-of-styles.ru/vogue/

Журналды безендірудегі көркемдік шешімдер...
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francais (1778), Cabinet des modes ou les modes 
nouvelles (1785) және Journal des Dames et des 
Modes (1797) бір уақытта пайда болды. Бар-
лық журналдарда көйлектердің жаңа түрлері, 
аксессуарлар, әр модельдің сипатта-масы ту-
ралы ақпараттар жарияланды, сондықтан 
басылымдар көптеген иллюс¬трациялармен 
толтырылды. Сән сол кездегі барлық саяси 
оқиғаларды көрсете отарып, нәтижесінде 
оқырмандар соңғы жаңалықтарды мүмкін-
дігінше тезірек алғысы келді. Журналдарда 
сәннен басқа да ғылыми мақалалар, әдеби 
шығар¬малар және саяси жаңалықтар жари-
яланды [13].

1779 жылы Ресейде «Модное ежемесячное 
издание, или Библиотека для дамского туале-
та» атты алғашқы сән журналы жарық көрді. 
Журналда  әдеби шығармалардан басқа, сән 
беттері де жарияланды, бұл әйелдер аудито-
риясы үшін қызықты басылым болды.

XIX ғасырда сән журналдарының саны күрт 
өсе бастады. Журналдарда  мақалалар мен 
иллюстрациялардан басқа, тігін бұйымда-
рына арналған үлгілер мен ұсыныстар пайда 
болды. Бұл дүние жүзінде дайын киім дүкен-
дері ашылуына септігін тигізді. XIX ғасырдың 
аяғында журналдар белгілі сәнгерлермен мақ-
сатты түрде жұмыс істеуге көшті, осыған бай-
ланысты журнал беттерінде гравюралардың 
орнына фотосуреттер пайда болады.

Harper’s Bazaar – 1867 жылы Америка 
Құрама Штаттарында жарық көрген әлем-
дегі сән және қоғамдағы стиль жайындағы 
алғашқы әйелдер журналы. Ол  апта сайын 
басып шығарылды (3а-сурет). Harper’s Bazaar 
алғашында, орта және жоғары сыныптағы қы-
здарға арналған апта сайынғы газет стиліндегі 
журнал болды. Мұнда Германия мен Фран-
цияның соңғы сән әлеміндегі жаңалықтары 
жарияланды. 1901 жылдан ай сайын шыға 
бастаған бұл журнал осы кезеңділігін бүгінгі 
күнге дейін басылады.

Vogue (Vogue, француз сәні) – 1892 жылдан 
бері шығатын әйелдерге ар-налған жылтыр 
сән журналы (3-сурет). Vogue бұл сегментте 
өте ерекше орын алады. ХХ ғасырдың басын-
да шыққан барлық басылымдардың ішінде 
тек Vogue өзін жоғары қоғамға арналған ба-
сылым ретінде көрсете алды, ал қалғандары 

бұқаралық нарықта болды. Оның беттерінде 
өз заманының ағымын бейнелейтін көркем 
және жазудың бай жинағы болды. Ал, бүгінде 
ол тек «сәнді» сипаттағы ғана емес, сонымен 
қатар мәдени сипаттағы да ақпаратты қамти-
ды: кино, театр, өнер, гламурлық өмір, сән ин-
дустриясының танымал адамдарымен сұхбат 
және т.б.

Сонымен, ХХ ғасыр мен ХХI ғасырдың ба-
сындағы қарқынды прогресс сән журналының 
дизайнына жаңа көзқарасты талап етті. Жаңа 
технологиялардың пайда болуы символдық 
тілдің дамуына ықпал етті, оның белгісі ретін-
де журнал беттеріндегі жарқын суреттерді 
айтуға болады. Сән журналындағы иллюстра-
ция¬лардың орны ерекше. Бұл символдық 
құндылықтар жүйесін көрсететін визуалды 
кодтың бір түрі: эстетикалық, адамгершілік, 
әлеуметтік, гендерлік және т.б. Қазіргі сән 
журналдары оқырманға сән трендтерінің 
жалпы қабылданған нұсқасын көрнекі түрде 
көрсетеді, яғни басқалардың адамнан не кү-
тетінін анықтап айтады. Дегенмен, иллюстра-
циялар, тіпті сән журналдарында да, әрқашан 
мәтіннің қолдауын қажет етеді, өйткені сөздер 
иллюстрациялардың мәнін айқындай түседі.

XXI ғасырдың басында баспа нарығына 
әсер етпей қоймайтын тағы бір оқиға – интер-
неттің кең таралуымен ерекшеленді. Қазір-
гі таңда миллиардтаған смартфондар мен 
планшеттер интернетке қол жеткізуді қамта-
масыз еткен кезде, жаңа нөмірдегі қызықты 
материалды оқу үшін бір ай күтудің қажеті 
жоқ болып қалды. Мұндай жағдайда журнал-
дың дизайны өте маңызды. Себебі, егер бас-
па басылымы көптеген сайттардан тиімділігі 
жағынан төмен болса да, ол суретші мен ди-
зайнердің жеке шеберлігін көрсете отырып, 
оларды қуып жете алады.

Бүгінгі күні музыкалық журналдар тұрақты 
болу үшін оқырмандар санын кеңейту керек. 
Бұрын тек рок-музыкаға ғана көңіл бөлген 
көптеген журналдар оның танымалдылығы-
ның төмендеуіне байланысты басқа музы-
калық бағыт¬тарға назар аударуға мәжбүр 
болды. Бұл саясат өзін толық ақтап шықты 
деуге болады. Ал, түрлі себептермен бұдан 
бас тартқандар «шектен шығып», оқыр¬ман-
дарынан айырылды.
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Интернеттің арқасында сән бұрынғыдан да 
қолжетімді бола бастады. Бұл жағынан вирту-
ализация процесі өткен ғасырдағы демокра-
тияландырудан асып түсті. Қазіргі уақытта 
интернет кез келген адам ұстанатын сән ны-
сандары мен стандарттарының айтарлықтай 
алуандығын ұсынады. Сән саласындағы 
E-commerce – интернет-коммерцияның да-
муы маңызды рөл атқарады. L2 зерттеу порта-
лының мәліметі бойынша, 2015 жылға қарай 
АҚШ пен Батыс Еуропадағы сән брендтерінің 
шамамен 80 пайызының өнімдерге тапсы-
рыс беріп, жет¬кізілетін жеке веб-сайттары 
бар. Әртүрлі баға сегменттеріндегі көптеген 
жас брендтердің нарыққа шығуын алдын ала 
анықтап, онлайн сегменттің қарқынды дамуы 
туралы айтуға мүмкіндік береді.

Интернеттің дамуы сәнді стандарттар-
ды таратушылар жүйесіне де әсер етеді. К.В. 
Маркелов: «Сәнге қатысты барлық заманауи 
баспасөзді тұтынушыға жеткізу тәсілі бой-
ынша офлайн (баспа басылымдары) және 
онлайн (интернет басылымдары) деп бөлуге 
болады», – деп жазды. Автор интернет-ба-
сылымдар баспа басылымдарымен салысты-
рғанда тезірек, иллюстративті, бірақ кәсіби 
және аналитикалық тұрғыдан азырақ бола-
тыны атап өтті[14]. Сәнге арналған тәуелсіз 
интернет-басылымдарға қарсы бәсекеде та-
бысқа жету мақсатында заманауи баспа сән 
журналдары барлық жерде өз веб-сайттары 
мен электронды нұсқаларын жасайды. Alexa.
com мәліметтері бойынша, қазіргі таңда ең 
көп кіретін сән сайттарының рейтингінде 
Stylecaster.com Thegloss.com, Thetrend¬spotter.
net, Fashionisers.com, Style.com, Fashionista.
com сияқты тәуелсіз сайттар және Elle.com, 
Harpersbazaar.com, Marieclaire.com, Vogue.
co.uk. сияқты беделді сайттар бар. Тағы бір 
тәуелсіз болып келе жатқан сегмент Dior.
com, Chanel.com, Versace.com және т.б. таны-
мал дизайнерлік брендтердің сайттары тұты-
нушы¬ларды жаңа жинақтар мен бренд жаңа-
лықтары туралы ақпараттандыруға ар¬налған 
платформасы болып табылады [15].

Бүгінгі қоғамның тағы бір іргелі сипат-
тамасы – ХХ ғасырдың екінші жартысында 
қалыптасқан постмодернизм философия-
сы. Дегенмен, қазіргі кезде постмодернизм 

трансформацияларды бастан кешіруде. М. 
Эпштейн атап өткендей, «постмодернизмнің 
мәдениетке әкелген нәрселерінің көпшілігі 
қалады, алайда алдыңғы 30 жылда қабылдан-
баған немесе жоғалған нәрселермен толықты-
рылады. Ал, қалғаны – дәйексөз және интер-
тексттілік, ирония мен эклектизм, барлық 
канондар мен иерархияның әмбебаптығына 
күмән. Пост¬модерндік ойлау парадигмасы 
ХХІ ғасырдағы сән индустриясындағы негізгі 
баяндауыш трансформациялардан көрінеді. 
Әуелі, заманауи сән біркелкі басым стандарт-
тардың жоқтығымен сипатталады [16].

Қазіргі таңды Скотт Шуман блогы мен 
оның фотосуреттері инновация-ларды та-
ратуға ғана емес, сонымен қатар жаңа бей-
нелерді шығаруға да қызмет етеді. Ол таны-
мал Thesartorialist блогын басқаратын көше 
стиліндегі ең көрнекті фотографтардың бірі. 
«Time» журналы «The Sartorialist» журналын 
«Top 100 Influences in Fashion and Design» (Сән 
мен дизайндағы ең жақсы 100 әсер) қатары-
на қосты. Осылайша, әдемі киінген адамдар 
үшін онлайн-блог, шабыт¬тандырған шабыт 
көзіне айналды [17]», – деп атап өтті Анискова.

Заманауи сән журналының дизайнының 
ерекшелігін қалай көруге болады? Алдымен, 
бұл тұтынушының назарын аудару қажет. Бұл 
мәселені шешуде мұқаба басты рөлді атқара-
ды. Сатып алушы бiрiншi кезеңде мұқабаға на-
зар аударады. Мұқабаның сөздері мен сурет-
теріне және де түс сұлбасының ерекшелігіне 
назар аудару керек. Бұл элементтердің дұрыс 
қолданылуы сатып алуға шақырады. Ашық 
түстi тартымды бейнелер, түсiнiктi мағыналы 
қысқа да қызықты фразалар тұтынушыны ба-
сылымның құндылығына сендiру керек. Сон-
дай-ақ,  журналды ашып қарағаннан кейін де 
тұтынушы басылымға деген қызығушылығын 
жоғалтпауы керек, сондықтан оның дизайны 
мен мазмұны тұтынушы ойын қанағаттанды-
ра алуы қажет. Қазіргі кездегі ауқымы мен ау-
диториясы кең әлемге әйгілі журналдардың 
қатарына «Bazaar», «Forbes», «Vogue» журнал-
дарын айтуға болады (4-сурет). 

«Флекхаус өзінің «Design, Revolt, Rainbow» 
кітабынан оқырман дизайнер¬дің ең жақ-
сы жұмысының фотосуреттерін көре алады. 

Журналды безендірудегі көркемдік шешімдер...
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Журнал мұқабалары мен беттері шығарылған 
қағаздың түсін де бағалауға мүмкіндік бе-
ретіндей толық көлемде басып шығарылған. 
Мұндай академиялық көзқарас қай уақытта 
бол¬масын, шын мәнінде стильді дизайнның 
«кілті» неде екенін түсінуге мүмкіндік береді  
[18]. Флекхаустың бұл неміс және ағылшын 
тілінде шыққан кітабында революциялық ди-
зайнның негізгі принциптері туралы, мысалы, 
бос кеңістікті қалай пайдалану, кескіндердің 
еркін пішімдерін тиімді қолдана білу айтыла-
ды.

Ал, Люксембургте ағылшын тілінде жа-
рық көрген We Make Magazines: Inside the 
Independents иллюстрациялық кітаптың 322 
беті заманауи тәуелсіз журналдардың мәдени 
және эстетикалық кеңістігіне арналған. Олар-
дың сөз бостандығын әдеттен тыс пайдалануы 
журналистиканың да, дизайнның да жақса-
руына ықпал етті. Тәуелсіз БАҚ миллиондаған 
таралымы бар, қолжетімсіз басылымдарымен 
тәуекелге апаратын шығармашылық экспе-
рименттерге мүм¬кіндік береді. Кейбірі тәу-
екелге бара бермейді, ал кейбіреулері сайып 
келгенде жалпыға танылған және қарапайым 
басылымға айналады. Мұндай журналдарды 
бақылау – заманауи графикалық мәдениеттің 
қайда бара жатқанын түсінуге мүмкіндік бе-
реді.

Дж. Лесли журналдар цифрлық медиа 
әлеміне қалай бейімделе алды деген сұраққа 
толық жауап алуға мүмкіндік берді. The 
Modern Magazine: Visual Journalism in the 
Digital Era кітабы [19] ақпараттық кеңістікті 
виртуалдандыруға қалай жауап бергенін көр-
сету үшін қазіргі редакциялық дизайн тенден-
цияларына шолу жасайды. 

Интернеттің енуі белгілі бір дәстүрлерді 
жойды, алайда жаңа мүмкіндік-терге жол 
ашты, редакторлар мен дизайнерлерді өз-
дерінің рөлдері мен жария¬ланымдарын қай-
та қарауға мәжбүр етті. Сайып келгенде, Лес-
лидің айтуынша, сандық революция алтын 
дәуірге кірген журналдарға пайда әкелді.

Бүгінде жылтыр сән журналдар нарығы 
айтарлықтай белсенді дамып келеді. Жаңа 
журналдар ашылуда және оларға деген 
сұраныс та артып келеді. Дегенмен, интер-
нет те қалыспайды, көбіне қызықты мәтін-
дер интернеттен жиі ізделеді. Қазақстандағы 
жылтыр нарық қандай және онлайн-медиа 
танымал-дылығы артқан кезеңде жылтыр 
журналдар қалай жұмыс істейді?

Бұл туралы Partners Media Group бас ди-
ректоры Александр Трефилов Kapital.kz 
бизнес-порталының тілшісіне берген сұхба-
тында айтып өтті. Ол ең алдымен, Қазақстан 
нарығының өзін, мысалы, Ресей немесе Укра-

4-сурет. Әлемдік нарықтағы әйгілі журналдар
https://knigamir.com/catalog/zhurnaly-dlya-muzhchin_ID1126/forbes_ID373377/
https://kablychok.ru/zvezdi/zhurnaly-o-mode-spisok.html

Н.М. Базарбаева, А.А. Бейсенкулов, К.Б. Улдарбекова
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ина нарығымен (халық саны бойынша) салы-
стыратын болсақ, шағын екенін атап өтті: біз, 
жылтыр журналдардың баспагерлері ретінде, 
ең алдымен, елдің ірі қалаларында тұратын 
орта және жоғарғы тап өкілдерінің мақсат-
ты және түсінікті аудиториямен айналыса-
мыз. Халықаралық лицензиялар бойынша 
жұмыс істей отырып, біз Мәскеудегі және 
Нью-Йорктегі серіктестерімізге есептерді жиі 
жіберіп отырамыз, оларда бәсекелестердің 
тізімін сұрайды. Қазіргі уақытта нарықта 
біздің басылымдарға тікелей бәсекелестерді 
көріп тұрған жоқпын. Бұрын біз Esquire сег-
ментіндегі «Men’s Health» басылымын бәсеке-
лес ретінде жіктейтінбіз, бірақ 2014 жылдың 
мамыр айынан бастап журнал Rodale ком-
паниясының (бүкіл әлем бойынша брендке 
иелік ететін «Men’s Health») тікелей лицензи-
ясы бойынша біздің қоржынымызға қосылды. 
Александр Трефилов өз сөзінде журнал бас-
пасының тұрақты дамып келе жатқанын және 
бүгінгі күні ол Қазақстан Республикасының 
нарығындағы мерзімді баспасөз сегментінде-
гі үлесінің кемінде 50 пайыз екеніне сенімді 
екенін айтты [20].

Қорытынды

Журналдың дизайны оның әрбір нөмірін 
жасаудың негізі болып табылады. Басылым 
имиджінің негізгі құрамдас бөлігі ретінде 
оның мазмұнының құндылығы мен бірегейлі-
гін баса көрсете отырып, жоғары талаптарға 
сай болуы да маңызды. Керемет дизайн ба-
сылымның танымалдылығын арттырады, со-
нымен қатар оқырманды өзіне тартады.

Алғашқы журналдағы суреттер мен ил-
люстрацияларды суретшілер қолмен салған 

болса, қазіргі кезде журнал дизайнын Adobe 
lnDesign, PageMakeг бағдарламаларында 
жасайды, ал мұқабасын CoгelDгaw, Adobe 
Illustrator, Adobe Photoshop бағдарламала-
рында безендіреді. Журнал ішіндегі иллю-
старциялар бұрын қолмен салынған болса, 
қазіргі кезде оны жоғарыда аталған арнайы 
бағдарламаларды компьютер көмегімен жү-
зеге асырады және мұнда барлық өлшемдері 
бірдей шығады. 

Журнал дизайны әр түрлі кезеңдерден өтті. 
Әр дәуірдің өз заманына қарай ерекшелік-
тері болды. Әсіресе, сән индустриясының да-
муымен сән журналда¬рына деген сұраныс 
артты. Сондықтан, сонау ғасырларда пайда 
болған Harper’s Bazaar және Vogue журнал-
дарын бүгінгі күні де бар екенін білеміз. Яғни, 
журнал нарығы әлі де осал болып тұрған жоқ. 
Мақалада әр дәуір стильдерін саралай келе, 
дизайнның қай кезде де сұранысқа ие болға-
нын көруге болады. 

Бүгінде интернет пен медиа саласының 
дамуы дизайн әлемінде үлкен төңкерістер 
жасап жатыр. Барлығының мақсаты – өз ау-
диториясына, оқырманға ыңғайлы да тартым-
ды дизайнмен қызығушылықты сақтап қалу. 
Журнал дизайны да қалыс қалар емес, қағаз 
түрінде басылып, сатылым саны аз болса да, 
электронды форматтары мен сайт түріндегі, 
тіпті мобильдік қосымша типтегі нұсқалары 
да пайда болғанын көреміз. Бұл – жаңа заман 
талабы. 

Журналды безендірудегі бүгінгі өзгері-
стеріндегі ортақ басты мәселе – оқырман мен 
журнал арасындағы байланыс, сондай-ақ, ау-
диторияны қызықтыра отырып сақтап қалу. 
Ал, мұның негізгі құралы – дизайн екендігін 
көруге болады.

Журналды безендірудегі көркемдік шешімдер...
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The artistic design of the journal: the formation and trends of development

Abstract. The article discusses the history of magazine design, stages of development and modern changes. 
It is said that although each era has similar trends and trends, creative methods also differ according to the 
specific cultural characteristics of the time. The article is based on fashion magazines.

The purpose of this scientific article is to study the genesis of artistic solutions in magazine design in past 
centuries, the stages of its development and changes in the modern media sphere. In addition, the distinctive 
styles of each period and the transformation of today’s cover and magazine pages into the media space are 
distinguished. In the research section, the author of the article used the general method of scientific analysis, 
in particular, the methods of analysis and synthesis, layering, content analysis, and cognitive comparison were 
used. Theoretical provisions and concepts of foreign and Russian scientists have been obtained. 

As a result of the research work, it is not only shown that communication between the journal and the 
reader is the «key of cooperation», but also determines the trends in the development of the journal industry by 
expanding the scope of the media industry from year to year. The material and results of this work can be used 
in the teaching of design art, in the training of magazine design specialists and in its application, in the field of 
art in general, in the scientific research of artists, art critics, and culturologists.

Keywords: fashion magazines, design, layout, fashion, style, reader, internet.
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Художественное оформление журнала: становление и тенденции развития

Аннотация. В статье рассматривается история журнального дизайна, этапы развития и современные 
изменения. Говорят, что хотя в каждой эпохе есть схожие направления и тенденции, творческие методы 

Журналды безендірудегі көркемдік шешімдер...
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также различаются в соответствии с конкретными культурными особенностями того времени. В основу 
статьи положены модные журналы.

Целью данной научной статьи является изучение генезиса художественных решений в журнальном 
оформлении в прошлые века, этапы его развития и изменения в современной медиасфере. Кроме того, 
различаются отличительные стили каждого периода и трансфор¬мация сегодняшней обложки и стра-
ниц журнала в медийное пространство. В исследователь¬ском разделе авторы статьи использовал об-
щий метод научного анализа, в частности, исполь¬зовались методы анализа и синтеза, многослойности, 
контент-анализа, когнитивного сравне¬ния. Получены теоретические положения и концепции зарубеж-
ных и российских ученых. 

В результате исследовательской работы не только показано, что коммуникация между журналом и 
читателем является «ключом сотрудничества», но и определяет тенденции развития журнальной инду-
стрии за счет расширения сферы охвата медиаиндустрии из года в год. Материал и результаты данной 
работы могут быть использованы в преподавании дизайнерского искусства, при подготовке специали-
стов журнального дизайна и в его применении, в области искусства в целом, в научных исследованиях 
художников, искусст¬воведов, культурологов.

Ключевые слова: модные журналы, дизайн, оформление, мода, стиль, читатель, интернет.
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